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UCFF - LES COOPERATIVES FORESTIERES ET LA
FEDERATION NATIONALE DU BOIS LANCENT UNE
CAMPAGNE DE COMIMUNICATION NATIONALE

Le bois est partout : dans les logements, les
meubles, les emballages, les lieux de vie et méme
dans les solutions qui accompagnent la fransition
écologique. Pourtant, sa place est souvent invisible
au quotidien. Pour remettre en lumiere ce matériau
durable, renouvelable et biosourcé, UCFF - Les

Coopératives  Forestieres et la Fédération
Nationale du Bois, avec le soutien de
I'interprofession nationale France Bois Forét,

dévoilent une grande campagne nationale de
sensibilisation & destination du grand public [1] « Et
vous ? Une vie sans bois, vous y croyez ? ».

Déployée des octobre 2026 dans une station de
métro parisienne phare, dans les rues de cing
grandes villes frangaises et sur les réseaux sociaux,
cette campagne adopte un ton volontairement
décalé pour rappeler une réalité simple : imaginer
un quotidien sans bois reléve de la fiction !

[1] Cible prioritaire : jeunes actifs de moins de 35 ans
[2] 190 espéces d'arbres regroupées en 70 essences

A I'heure ob les Francais recherchent des solutions
de consommation plus responsables, le bois répond
a de nombreuses attentes actuelles. Ressource
renouvelable, matériau durable, biosourcé, issu
d'essences variées [2], il constitue un levier concret
pour accompagner la transition écologique. Par
exemple, le bois continue de stocker le carbone
tout au long de son cycle, méme lorsque l'arbre est
récolté, sous forme de matériau ou de produits finis.
Il est aussi créateur de souveraineté économique et
source d'emplois locaux, non délocalisables.
Pourtant, son réle essentiel reste parfois méconnu.
Cette campagne souhaite ainsi :
® Interpeller les Francais sur I'omniprésence du
bois ;
® Encourager le recours a cette ressource
écologique dans leurs choix de consommation ;
® Rappeler que la gestion durable des foréts
francaises permet de récolter le bois nécessaire
a leurs besoins quotidiens.



« Une vie sans bois, vous y croyez ? » :

un contrepied créatif pour marquer les esprits

Parce que les grands enjeux méritent parfois une approche

« légere », la campagne repose sur une mécanique créative
simple et mémorisable : montrer & quel point le bois est partout
dans notre quotidien, y compris I& ou nous ne l'identifions pas
spontanément. L'approche passe aussi par le choix de mots
percutants plutdt que des photographies pour marquer les
esprits et prendre le contrepied de campagnes classiques.
Avec une série d'affiches aux accroches pleines de connivence
et des couleurs trés actuelles et aftrayantes, la campagne
interpelle les citadins I& ou ils vivent et se déplacent.

Quatre messages clés structurent le dispositif :

® « Le bois, il ponce a tout » pour illustrer la diversité des
usages du matériau ;

® « Sans bois, c’est nul a scier » pour mettre en lumiére les
femmes et les hommes qui font vivre la filiere ;

® « Sans bois, on serait bien glands » pour rappeler
Iimportance d'une gestion durable et responsable des
foréts francaises ;

® « Le bois, ca nous en biche un coin » pour souligner la
contribution du bois & la décarbonation et & la transition
écologique.

Entre humour, pédagogie et proximité, I'objectif est de faire
émerger un nouveau regard sur un matériau aussi ancien
qu'essentiel.

Une campagne qui se décline en 4 affiches percutantes, avec
une 5Se affiche qui interpelle et qui incite a se projeter & ce que
serait une vie sans bois : « Ef vous ? Une vie sans bois, vous y
croyez ? »

Une campagne visible dans toute la France dés le mois

d’octobre

Pensée pour toucher un public urbain et connecté, la

campagne s‘appuie sur un dispositif média d’envergure.

* A Paris, elle investit le quai de la ligne 12 de la station
Saint-Lazare, du 6 au 12 octobre 2026.

® Elle sera visible en affichage print urbain (MUPI) et abris-
bus & Lyon, Bordeaux, Nantes et Strasbourg.

® FEt sera déclinée en DOOH (Digital Out Of Home) & travers
un réseau de 78 écrans parisiens. Au coeur du dispositif
digital, une vidéo FOOH (Fake Out Of Home) mettra en
scéne une image spectaculaire : I'Arc de Triomphe
recouvert de bois sous toutes ses formes. Une création
destinée a illustrer visuellement une idée forte : le bois est
partout dans le quotidien des Frangais et passe pourtant
souvent inapercgu. Il reste pourtant un matériau dont les
usages et le potentiel sont encore largement sous-exploités.

¢ Cette vidéo sera relayée sur les réseaux sociaux via des
campagnes sponsorisées sur Facebook, Instagram et TikTok.

SANS BOIS,
C'EST NUL
A SCIER

Sans bois, pas de scieurs, de forestiers, de charpentiers ni de menuisiers.
La gestion des foréts et |a transformation du bois, ¢'est du boulot !

LEBOIS, L'ESSENCE
DE NOTRE QUOTIDIEN
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SANS BOIS,
ON SERAIT
BIEN GLANDS

Intervenir dans les foréts et assurer leur bon développement
permet de récolter le bois nécessaire & nos besoins quotidiens.
Et ga, on ne peut pas y couper.

LEBOIS, L'ESSENCE
DE NOTRE QUOTIDIEN
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LEBOIS,
CANOUSEN
BOCHE UN COIN

Renouvelable, résistant, esthétique, le bois issu des foréts frangaises
cest LE matériau écologique par excellence.
Ca, ga décarbone !

LEBOIS, L'ESSENCE
DE NOTRE QUOTIDIEN
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LE BOIS,
IL PONCE
A TOUT

Construire, transporter, meubler, fabriquer, se chauffer...
Du sol au plafond, le bois est partout. Et quand il provient de foréts frangaises
gérées durablement, ¢a nous branche encore plus !

LEBOIS, LESSENCE
DE NOTRE QUOTIDIEN
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ETVOUS?
UNE VIE SANS BOIS,
VOUS Y CROYEZ?

Economie, écologie, souve = bois est un pilier de nos vies
Avec le bois francais, on ne se plante pas.

LEBOIS, L'ESSENCE
DE NOTRE QUOTIDIEN
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Au-dela de l'impact visuel, la campagne entend avant tout nourrir la réflexion du grand public.

Une page dédiée sur le site bois.com permettra d’approfondir les thématiques abordées. Et une série de
contenus pédagogiques diffusés sur les réseaux sociaux de 'UCFF et de la FNB (FB, IG, LK, X) apporteront
des informations concrétes sur les usages du bois, les métiers de la forét et du bois [3], la gestion durable des
foréts francgaises et les bénéfices environnementaux du matériau.

[3] 420 00 emplois dans la filiere forét-bois francaise

A propos de 'UCFF - Les Coopératives Forestiéres

L'Union de la Coopération Forestiere Francaise rassemble les 12 coopératives forestieres réparties sur I'ensemble du
territoire. Les Coopératives Forestieres regroupent 120 000 familles d'associés coopérateurs. Elles les accompagnent
dans la gestion durable de 2,2 millions d’hectares de foréfts, la récolte-commercialisation de plus de 7 millions de m3
de bois par an (soit 20 % de la production nationale). Elles représentent 40 % du reboisement en France et
emploient 1500 salariés. Pour en savoir plus :

www.lescooperativesforestieres.fr

Instagram : eles_cooperatives_forestieres

Facebook : elescooperativesforestieres

LinkedIn : @UCFF - Les Coopératives Forestieres

X @UCFFcoop

A propos de la Fédération Nationale du Bois (FNB)

La FNB est I'une des principales organisations professionnelles frangaises des entreprises de la filiere forét bois. Au-
dela d'un maillage territorial, la FNB fédére 80 organisations nationales, régionales ou métiers dédiés au bois
francais et a son utilisation. Elle représente ainsi 1 750 entfreprises pour 10 milliards d’euros de chiffres d'affaires. La
raison d'étre de la FNB réside dans son réle de représentant instfitutionnel auprés des instances politiques,
administratives, professionnelles, économiques et sociales, et y compris & I'échelon européen. Pour en savoir plus :
www.fnbois.com

Instagram : efnbois_officiel

Facebook : efnbois

LinkedIn : eFédération Nationale du Bois

X : efnbois

Caroline Chadal - caroline.chadalecommunicante.fr — 06 78 34 98 53
Luisa Billy — luisa.billyecommunicante.fr - 06 87 96 06 02
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